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Projekt crossplatformniho o
elektronického méreni sledovanosti o
a konzumace obsahu (PCEM)

z tohoto ¢asu pripada na zivou sledovanost

Zdroj: ATO—Nielsen, ATS, zivé + TS0-7, 15+, 2023
T 5 https://www.ato.cz/2024/nova-data-ato-za-rok-2023-potvrzuji-dominanci-tv-926-domacnosti-sleduje-tv-porady-roste-podil-iptv/



- ciadl
DIGITALNi REINKARNACE TELEVIZORU

Televizor se méni
z cisté televizni zabavy
na digitalni zarizeni

88 % 52 %

domacnosti ma z nich ho ma
funkéni televizor pripojeny k internetu

=

3 1 = 2 -
— — _— -
_ _;

Zdroj: ATO-Nielsen, ATS, zivé + TS0-7, 15+, 2023
.
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Jak hodnoti
VYVOj
marketéri?
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Globalni marketéri zustavaji optimisticti

Nielsen 2024 Annual Marketing Report

72 % 2/3

globalnich marketéru medialnich rozpoctu
letos oCekava do digitalnich kanalu

vySSi rozpocet na reklamu
Nejvétsi narast u CTV, vyhledavani

V roce 2023 to bylo 64 %. a retail media.

Zdroj: 2024 Nielsen Annual Marketing Report
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38 %

globalnich marketéru
vyhodnocuje celkovy ROI
tradicnich a digitalnich kanalt
spoleéné
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https://www.nielsen.com/insights/2024/maximizing-roi-in-a-fragmented-world-nielsen-annual-marketing-report/
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Duvéra marketéru v TV REKLAMU

tipnéte si...

LC The B 1odemanys oro regisred trodemo

Kolik USD stalo odvysilani 30s spotu
na Super Bowlu 20247

Copyright © 2024 The Nielsen Company (US), LLC. Confidential and proprietary. Do not distribute.

Kolik lidi sledovalo Super Bowl 20247
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Duvéra marketéru v TV REKLAMU

tipnéte si...

LC The B 1odemonts ore regisiered tiodemor

Kolik USD stalo odvysilani 30s spotu
na Super Bowl 20247

$7 mil.

Zdroj: Bloomberg.com
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Kolik lidi sledovalo Super Bowl 20247

113 mil.

Zdroj: Nielsen + Adobe Analytics
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https://www.bloomberg.com/news/videos/2024-02-09/30-second-super-bowl-ad-will-cost-7-million-video#:~:text=The%20average%20cost%20of%20a,million%2C%20a%20185%20times%20jump

| mezi marketéry v Cesku
panuje optimismus

Navrat k rychlejSimu rastu
ZvySovani rozpoctu zadavatell

Uméla inteligence
Predpoklada se velky vliv Al

Udrzitelnost
Je tématem v marketingu

Zdroj: AKA, Zprava o reklamé 2024, Nielsen / ResSOLUTION Group
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AD INTEL

monitoring reklamy

Srovnani cenikové hodnoty reklamniho prostoru v letech 2020 az 2023

. 137 125,5 134,8
mid. K& mid. Ké mid. K¢ mid. K¢

2020 2021 2022 2023

Zdroj: AKA, Zprava o reklamé 2024, Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastniinzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring. P .
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Vztah ceské
verejnosti
k reklameé




VZTAH
CECHO
K REKLAME

3%

povazuje mnozstvi reklam
v médiich za neinosné

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=522, internetova populace CR 15+, CNP, 2024
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Postoj Cechti k reklamé

9 % pozitivni

49 %
negativni

42 %

neutralni

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=522, internetova populace CR 15+, CNP, 2024

,V televizi je to rozhodné otravné. Nékdy se chci vecCer
kouknout na film a je tam 10 reklam, natahne se to a ja
kvuali tomu travim u toho vic ¢asu, nez bych chtéla.”

Zdroj: Nielsen, studie Video na internetu 2022, N=1018, internetova populace CR 15+, CNP, 2022
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CESI A REKLAMA

Vyuzivate nastroje pro blokovani internetové reklamy?

36 %

29 %

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=522, internetova populace CR 15+, CNP, 2024 | ZAKLAD: Pravideln& vyuzivaji aspofi n&jaké z uvedenych zafizeni, PC: N=217, Notebook: N=343, Smartphone: N=339, Tablet: N=141
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CESI ZA
OBSAH PLATI

kvuli kvalithnimu obsahu
bez reklam

Zdroj: Nielsen, studie Video na internetu 2022, N=1018, internetova populace CR 15+, CNP, 2022
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46 %

ochotno akceptovat reklamy v pripadé slevy

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N = 515, internetové populace 15+, CNP, duben 2023

.1y reklamy na YT mé doslova otravuji. Kromé pisniCek
tam sledujeme hodné videi a divadlo, vyuzivame ho
fakt Casto, proto si to platim.”

Zdroj: Nielsen, studie Video na internetu 2022, N=1018, internetova populace CR 15+, CNP, 2022
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CESI A CILENA REKLAMA

Jaky mate vztah k cilené reklamé?

1 4 0/ Vnimam ji pozitivné, pomaha mi najit
o produkty a znacky vhodné pro mé
35 %

Vadi mi, povazuiji ji
za narusSovani svého soukromi

51 %

Je mi to jedno, nevénuji ji pozornost

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=522, internetova populace CR 15+, CNP, 2024
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CESI A CILENA REKLAMA

Jaké informace byste byli ochotni poskytnout
pro cilenou reklamu vyménou za obsah zdarma?

TOP 3

Zajmy a preference Demografické udaje Polohu/region

N N

27 % 19 % 19 %

(0 Z&adné informace nejsem Davam prednost zpoplatnénému (o)
45 A) ochoten/a poskytovat obsahu bez reklam 1 0 A)

opulace CR 15+, CNP, 2024

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group, N=522, internetova p: ReS
.
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SUMMARY

Reinkarnace televize jako digitalniho zarizeni

Ruast reklamnich vydaji 2024

Kvalitni planovani potrebuje kvalitni data

Res .
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